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Come e
strutturato lo
speech

Verranno dapprima elencate
le 10 regole per poi essere
analizzate singolarmente.

Al termine di ciascuna
spiegazione, verra
consigliato un tool gratuito in
modo da facilitarne
I'attuazione pratica.
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The Prestige
Christopher Nolan, 2006

=h Non
esistono trucchi

“Siete un
i1llusionista, non un
mago! Dovete
sporcarvi le manili se

volete raggiungere

1 '"impossibile!”



1. NON ESISTONO TRUCCHI

Per crescere purfroppo non ci sono trucchi.
Al pifl delle regole e delle tracce da seguire.
Essere ordinati e saper mixare
programmazione e improvvisazione

e 'unica possibilitd



1.

NON ESISTONO TRUCCHI

Cos’e il content marketing?

e Un mindset: il content MKTG € un modo di pensare la propria strategia. Significa impostare la
comunicazione sui contenuti, con pubblicazioni non autoreferenziali ma volte a generare un
rapporto.

e Una strategia per vendere: i contenuti creano fiducia, la fiducia € la prima variabile per far si che
una vendita si concretizza.

e Un regalo: i contenuti rispondono a un’esigenza concreta e offrono una soluzione gratis.

e Un impegno titanico: seguire e produrre contenuti & un lavoro, in termini di professionalita e

impegno orario.



1. NON ESISTONO TRUCCHI

Dove prende forma il content marketing

Sui social: sono le piazze del web piu frequentate.
Rappresentano un’ottima occasione di visibilita ma il
web é piccolo e la piazza del piccolo paese € il centro
della vita sociale.

In casa base: investire tanto sui contenuti significa
che questi rappresentano il vero patrimonio
dell’azienda. Non ospitarli in un luogo fisico di
proprieta puo rivelarsi, in futuro, estremamente

pericoloso. Serve un principato.
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1. NON ESISTONO TRUCCHI - TOOLS

COSTRUIRE UNA CASA

e Wix.com: E un sito che permette di customizzare tantissimi aspetti a
partire dal template scelto per il proprio sito

e Universe: E un’app mobile che permette di realizzare gratuitamente
dei siti web gia ottimizzati per gli smartphone.

e Wordpress: ¢€ la piattaforma di blogging/realizzazione siti piu diffusa.

Semplice da usare, con enormi potenzialita e gratuita.


https://www.wix.com
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Il dubbio
John Patrick Shanley, 2009

2. La verita
non conta

“I1 dubbio puo

essere un legame

tanto forte e

rassicurante qgquanto

la certezza.”



2. LA VERITA NON CONTA

Per quanto strano possa sembrare,
quando si parla di un Brand ['unico
elemento che conta ¢ il percepito. Ovvero
cio che gli altri pensano di quel marchio

quando tu non ci sei.



2. LA VERITA NON CONTA

e Le chiacchiere stanno a zero: | se, i ma, i perd... non fanno la
storia e purtroppo neppure il marketing.

e La fase di analisi: da dove parto? Cosa pensano i miei
stakeholder di me? Cosa pensano i miei stakeholder degli
argomenti di cui tratto?

e L'engagement: Un rapporto si valuta dalle interazioni.

e Mentire?: Ovviamente & una possibilita ma non & una strategia di

lunga durata



2. LA VERITA NON CONTA - TOOLS

CONOSCERE

e Gli hashtag: Su instagram, su twitter e con piattaforme
esterne come tweetdeck. Per avere sempre, tutto, sotto
controllo.

e Google Trends: conoscere i dati € il vero strumento di
potere sul web. Per il SEO o per il content, sapere quale
argomento e in trend deve essere determinante durante

la stesura di una strategia.


https://tweetdeck.twitter.com/
https://trends.google.it/trends/?geo=IT

3.0DaAaB
-La strategia

“C’e una sola

regola:

caccia o

saraili cacciato.”



3. LA STRATEGIA

Parto da un 1uogo preciso per arrivare in
uno definito. [dentificare il punto di
partenza e spesso il momento piu
complesso. In fase di startUp e, tantopit,

quqndo si affronta una realta avviata.



2. LA STRATEGIA

Da dove parto e dove voglio arrivare: Analisi: partenza, step intermedi e punti di arrivo. Poi
si possono sviluppare dei “sotto-obiettivi”. Devi sviluppare il tuo ragionamento di content
pensando come un media e ragionando come se tra 10-20-30 anni la tua presenza sul web
fosse ancora costante.
o Esempi di obiettivi (dipendono al 90% dal business model):

m Vendere

m Avere iscritti

m Crescere di reputazione

m Educare

L’'importanza del team: Servono piu ruoli e anche se sei solo, devi indossare piu abiti.



2. LA STRATEGIA - TOOLS

e Trello: E uno dei migliori sistemi per non perdere di vista i propri
obiettivi. Monitorare i progressi e condividere tutte le fasi progettuali

con un team allargato.
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https://trello.com/angeloastrei/boards

Il Signore degli anelli:
il ritorno del re
Peter Jackson, 2004
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“Quest'incarico e

stato affidato a te,

Frodo della Contea.
se tu non troverai

11l modo, nessun

altro potra”



4. CONTENT IS THE KING

Una campagna ha una durata nel

tempo, una strategia di content non
dorme mai. O tutte le domeniche c'e
l'incredibile sconto del 50% oppure si

crea un rapporto di fiducia.



4. CONTENT IS THE KING

Ma io non ho tempo!




4. CONTENT IS THE KING - TOOLS

e Canva: piattaforma web che permette I'elaborazione di immagini a
partire da modelli.
e Legend: App mobile per realizzare immagini animate e gif.

e Snapseed: la migliore applicazione mobile per il fotoritocco.

X

FILTERS

FILTERS


https://www.canva.com/
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“La Mappa non mente

mai! Peter Minus e
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5. La mappa,
il piano editoriale



5. LA MAPPA

La mappa non e il territorio.
Ela rappresentazione astratta della
realtq, generata per semphficquq e

renderla comprensﬂoﬂe.



5. LA MAPPA - 1884
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5. LA MAPPA - 1908
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5. LA MAPPA - 1920
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5. LA MAPPA - 1932
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5. LA MAPPA - 1940

s o o waing gt st
S

b o R wnal, SESENp—

; o e ) PR e

I i ‘\;wuv FRiCHTY

angve WENOVEL  Abethan O
o L voas piska o 2
R L e o ‘W”M
e
cean
e ey
e hoaD. X

s s
R gy g
i

""!”’ saiare - oo SOUTH KEHTON:
cone saguess

5
o0ty SCeroR0f
s 7
7
e 4

P

- cvosnr rouns

arexion

T

sepHERCH

—
SO
ansn

it acTon
e
Larirscnsiay COPAT

S Togms evisscous ac - #
e 3/ gy s = i & 4

Woueow wommn gz o e Wapptkies
el A s

nzmorouuw AND DISTRICT LINES
BAKERLOO LN
PICCADILLY UNE
CENTRAL LINE
NORTHERN UnE
"




s WATFOMD WATFORD JUNCTION BUSHET »u.m-‘. e HIGH BANKET COCKFOSTERS O
Y LY &
CROYADT GALER WATFORD HiGH S1REET ELSTIEL‘\ '\YOT’EW B WHETSTONE
EREIELO WESY
FROCKLEY WLl WOCDHDE PARK e iy «
s7ce gagat LraLTONT SHSIEY A ooty -\‘ % i Not G
i e e sl BLALREE  BCRHAMIWORIN HleL HL NORTH WEAL
4 & \ CARPENDERS PARK FOPWARE o W WEST FIHCHLEY 7
¥ ~ o - STANMOAE ok u“l-u--‘.—- SOUTHGATE crtvtnd
o HOOR p1ak & vt LT TR N ki)
AAHTY (0T HATCH END FOR PIRAELR ) £hsT 7
ANONS PARS N S
MORTHNTON HEADSTONE LANE e S ASHOS ST 7
¢ it o GUEENSBURY CHivR A:él'lJ
: WD MRS HARRCW & WEALDSTONE HENDON
HANEFIELD ROAD CENTRAL BOLHS GREEN
WEST musLe S
s ‘{h:n CRENMAN s nhrEES KENTON KIGIBURY BRENT ALDXANDRA
4 A NORTHWCE P PRESTIRS HOAT
N % PALOR 1A% NORTHICK, P ALSTOR HOK ‘#"-T OO0 GACEN Bt
e o Kzhiatt Ny mUbe  pamtiorr WEST HARROHE rARRCY by o
% : e s £ THE HAL SOUTH FENTON WEMBLEY PARK ‘,. WRSLEY PARK
T 5 " s 'y . AR
; = (o NORTH WENMBLEY HEALOEN By Y rnin HAMPSTEAD “:F“.",{" TURHPXE LA
Wm’b"a“ RIS % Ww'!&w WEMBLEY 7OR SUGRGSS DOLLS HILL
GARDENS v, seusze TiRNEL
\‘ STONESKIDGE PARK SLESDEN GREEN .,' WHATSHTN GREEN PARK. BANK HIANOR I
SOUTH ALBLIE e SOLTH HARRCRY ot KB ERIRH CHALK KENTISH Levumonn
\‘ oo ET HASSTEAD WEST RATTSAD tAsH b 3 () rrissins sasic < ,l' Fax
A N b o H 4 &
N HNETION FNCHLEY ROAD " FRCHLEY ROAD 1 (S rsanr pass v oy
SN P " 2 CAMDEN CAMDEN ARSERAL ErToNgranE el WANSTEAD  OANTS
A Y Ao SWis COTYAGE TG CUTTAGE b TOWN  sounbuns L DEATION PARK 4 o
LY b QUEENS PASK ot s o sevron
GRE!N*‘OH““ e suosORY TOWR ST QUINTIN PARKC Y KILBLIAN PARK 3T SOHNS WOOD CRECENT cxcocpn HOs -
N v HADA VALE EUSTOH ruston " ROM CANCHSURY & '. STRATFONE
% 5 WARWICK AVEHUE G MARTLEBON! i
| rervaeny R arzeron 2 PADGIGTON i LD STREDT . FAETEAY
* IEEET KNGS CROSS POGRGAT 5 .’
i .3 . Lo ol ; e T PANCEAS i e n” s Yasts why i
HANGER m‘s-\‘ LATHALE 8T oo ) T MDERIOATE -«mvc e g ] 1
% a;o:ég; &% & arin V;;M o FARREIHION WIEPHET GRSl
83 i
- WS LA L BEGENTS PARK 0058 RUPSELL SOLIRRE i TAse
NOKTH EALG o SHESHERD oxFoRD o
i 1 CHCUs Q 1 : Q CHANCERT A
FALING BXOALHAY fon ‘ e
SALRG BHOATHAS AT s ; st R
- CIaCuUs
GO G S
st e faiv ot S
LA ’ 28 GEEEN P%.s"lmi‘!
NES  PARK e . ¥
SCHITH ACTEN L
HOUNSLOW HOUNEOW  SC8TOM [ HAMMERLMEH BARONS KIHGHTIBADGE
g s i FCCADGL
R CRREL bl EAOR e U”W” HAMMERSMITY  COURT CMCUs /’ 5
HOURSLOW WEST CHTERET  HORTHRELOS o U TRAFALGAR SOUARE . SHOHHNT //
: ¢ Agzon f TuRRIAR RAVENSCOAS FARGHS b 25 SR o 4 SLIRALE DOCKS
HOARIS WELT DETERLES »:xxvfm.z’i it GASEN FASK AR - n-z;:}:-‘.‘ 4‘#52-;?4 ; /
¥ T T ) " /s
¢ OO m;sm R ML BLLRFORD HARTSIHTH agr 8 o, SR
CEMIRAL TAST freced -, e PO L 2 A BACKEBAL ;

WALHAN GREEN

PARIONS GEEIR

e i sram o = v o LCNOONM B100E UM CROE BREL HEH TR
WATERLOS ¢ WATERLOO
fuapANT
Lttt NoatHANG CASTLL bssly
KENMINGTOS o .
) (e
Sond & CasTLE
STOCKWELL o
CLAPHAM NOETH o
CLAPHAH COMMON
CLAFMAN SOUTH




5. LA MAPPA

Divisioni in rubriche: Generano ordine, fidelizzazione,
semplificano il lavoro dei redattori e dei lettori.

Appunti e spunti: Un luogo dove salvare sempre tutto.
Contributi esterni: Repost, autorevolezza, coinvolgimento
(intervista persone).

Il valore di un archivio: E un patrimonio.

| titoli: Se sai che & la cosa piu importante perché farli all'ultimo?

Le grafiche: Un binomio imprescindibile.



5. LA MAPPA - TOOLS

Google Drive: E lo strumento piti semplice, trasversale, multipiattaforma e piu potente in

assoluto. Ottimo per la redazione di un piano editoriale.

Pocket: E un’estensione di Google Chrome che permette di salvare pagine web e di

renderle accessibili da qualsiasi dispositivo.

A B c D E ¥ 9 H J K L " N ° 3 a R s T u v w x
RIEPTLOGO SETTIMANE TRASCORSE 16 TOTALE VIDEO 1 TOTALE VIEWS 127000 TOTALE SPONSORIZIATIONT  €332,50 FAN ATTUALL 5604 AUMENTO FAN + 163
Angelo Giorgio ) Qaniele Gianluca‘ Adriano Nico Luca )
Serie Tv Colonne Sonore Piani sequenza Nuove uscite Cult Montaggi
25279 31651 17033 24250 15888 6596 6303
Titolo Views | € Titolo Views | € Titolo Views € Titolo Views € Titolo Views € Titolo Views | € Titolo i Views | €

23/01/17Settimana1 | 7 Westworld 3232 : €4,00 Up 2725 ; €4,00 Hitchcock e Birdman 2144 : €4,00 Silence 3405 €4,00 Star Wars ep.1 2224 | €400 Diretta Angelo sugli Oscar* 485 : €0,00 Video della Domenica* 766  €2,00
30/01/17 :Settimana2 | 5 Stranger Things 1729 : €4,00 Harry Potter 4515 : €4,00 Lalaland 2365 : €4,00 Arrival 1732 €4,00 Star Wars ep.2 2077 | €4,00 1
06/02/17:Settimana 3 | 7 The Crown 1481 : €5,00 Lalaland 1895 | €5,00 Strange Days 1231 : €5,00 Smetto quando voglio 1428 €5,00 Star Wars ep.3 2035 : €5,00 Suspiria 1263 | €5,00 Video della Domenica* 563  €1,00 i
13/02/17  Settimana 4 | 7 T""‘s?(:‘:::"l":fe?""f di ¢ 4105 i€s00| The Ra::f‘;;:" The | 4303 i €500 The Black Swan 1412 | €500 Mancr:;g'{'z’;"f“e eus 1966 | €4,00 Viet-Movies ep.1 1789 | €500 Dario Argento ep.1 1023 | €300 Video della Domenica* 500  €1,00
20/02/17: Settimana 5 | 7 Peaky Blinders 1528  €5,00 The Terminal 2047 | €500 True Detective 1695 | €5,00 Jackie 2516 | €4,00 Viet-Movies ep.2 1767 | €500 Dario Argento ep.2 1168 | €4,00 Video di Carnevale* o7 €300
27/02117; Settimana 6 | 7 Billions 1458 | €3,00 Horror 131 | €4,00 Daredevil 527 | €300 T2: Trainspotting 3824 | €12,00 Viet-Movies ep.3 1096 | €4,00 Mario Bava 1168 | €3,00 Commento Oscar 167 €100
06/03/17: Settimana 7 | 7|The People V. 0.J. Simpson: 1610 : €3,00 Medley Disney 3720 :€12,00 Fargo 980 | €300 Rosso Istanbul 1328 | €4,00 Watchmen 283 | €300 Wes Craven 1489 | €3,00 Logan + 8 Marzo 1587 | €4,00
13/03/17;Settimana8 | 6|  The Booth at the end 1427 | €350 Alan Menken 1445 | €3,00 Touch of evil 1685 | €10,00 Il padre d'ltalia 1770 | €3,00 Watchmen ep.2 1355 | €3,00 Festa del papa 223
20/03/17: Settimana9 | 6 Game of Thrones 1449 : €4,00 | W signore degli analliep.1 : 3138 ; €8,00 Kill BIll Vol.1 1095 : €3,00 La bella e la bestia 1394 | €3,00 Il racconto dei racconi 1377 | €3,00 David di Donatello 108
27/03/17}Settimana 10| 6| E' colpa delle serietv? | 3515 | €8,00 | Il signore degli anelliep.2 | 1484 | €4,00 Victoria 195 | €3,00 Slam 669 | €300 Rashomon 1056 | €3,00 Motion Poster 749 | €300



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1v-yBILyae02av32WKchb4R9Pzami9OxQ4t780A_zXkM/edit?usp=sharing
https://getpocket.com/a/queue/list/

Westworld
2016

6. Il principate

“Sei abbastanza
sveglio da capire
che c’e un disegno
0oiu grande, ma non

abbastanza da vedere

qual e.”



6. IL PRINCIPATO

E necessario creare un luogo dove tu sei
SOVIano, autoproclqmoﬁro ma riconosciuto
come tale. E quel luogo deve essere un
Vero regno, con i sudditi, le leggi, la

monetqa, 1 vicini, gli alleati e i nemici.



6. IL PRINCIPATO

e Il sovrano: Il re detta le regole
o |l tempo (entro 24 ore): Vedi le stories
o Le tasse: I'advertising
e Coniare moneta: Apple pay
e Quale piattaforma: Trova il modo di governare. Su un luogo di tua

proprieta € sempre piu facile.



6. IL PRINCIPATO - TOOLS

e Clickfunnel: Il miglior strumento per creare funnel e generare lead.
e Un microfono: un bel video con un pessimo audio &
controproducente. Un video non bellissimo con un buon audio &

valido e puo raggiungere il risultato.

Rode smartLav+ Microfono Lavalier con Filtro Anti-pop, Resistente all'Acqua per
Smartphone e Tablet, Nero
di Rode Microphones
Frérfrdrds ¥ 115 recensioni clienti | 110 domande con risposta
Prezzo consigliato: EUR69,00
prezzo: EUR 48,00 prime | Spedizione 1 giorno
Risparmi: EUR 21,00 (30%)
Tutti i prezzi includono l'IVA.
Nuovi: 30 venditori da EUR 48,00  Usati: 13 venditori da EUR 44,63

Nota: Questo articolo pub essere consegnato in un punto di rtiro. Dettagli

« Il pop filter resistente all'acqua incluso ed il mi

di registrazione e trasmissione

La confezione impermeabile ed anti-urto fornisce adeguata protezione per il microfono, il cavo e gli accessori

- Grazie al suono puro e cristallino, ad una efficiente reiezione dei rumori ed alla sua robustezza, il RODE Lavalier & nato per offrirti il
meglio in termini di suono e di durata.

- Compatibile con dispositivi i0S e con qualsiasi app audio che accetta linput dalla connessione dellauricolare, tuttavia @ stato
progettato per accoppiarsi perfettamente con lapp RODE Rec di RODE per dispositivi Apple i0S

“dead cat" (peluche) per la protezione dal vento, vi assicurano la migliore qualita

Confronta con articoli simili

3 Segnala informazioni inesatte.

Saramonic Mini Microfono Direzionale Compatto per
Smartphone,iPhones,6,7,7s ipad ipod Touch ( Wind Muff included)

EUR 23,95 vprime

* Acquista ora »

Feedback annuncio

Scorri sopra limmagine per ingrandirla


https://start.slashers.me/?utm_expid=.ASWjDe3DSuWKOui-e04v5A.1&utm_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.it%2F

Spider-Man
Sam Raimi, 2002

7. 1l formato

“To lo conosco un

oo', diciamo che

sono 11 suo
fotograrfo
ufficioso.”




/. IL FORMATO

Non ce un formato migliore degli altri.
Un uomo con i piedi nel freezer e la testa
nel forno probabﬂmenfe ha una

temperatura corporea perfqu in media.



/. IL FORMATO

e Propensione: Non avere paura. Usa quello dove sei piu bravo.

e |l piu replicabile: Senza perdita di qualita.

e Non e difficile: Inizia, prendi la mano e rendi gli spettatori partecipi
del tuo miglioramento.

e Crossmediale: Sii intelligente, ragiona come un media.



/. IL FORMATO - TOOLS

e Spreaker: App multipiattaforma per la creazione di podcast.
e Adobe Clip: App per il montaggio video da smartphone

e iMovie: Per il montaggio video da dispositivi Apple



https://www.spreaker.com/broadcast

L’attimo fuggente
Peter Weir, 1989

“"Non ridiamo di lei,

ridiamo con leil!l”

8. La community



8. LA COMMUNITY

[l web & composto di relazioni. E la
community e il vostro bene piu prezioso.
Piti vi aderiscono piu grande e influente

e il principato.



8. LA COMMUNITY

“ Jay Branscomb
? Follow -

Disgraceful photo of recreational hunter happily posing
next to a Triceratops he just siaughtered. Please share
so the world can name and shame this despicable
man with Jack Quevedo



8. LA COMMUNITY

Jay Branscomb
Follow f

Disgraceful photo of recreational hunter happily posing
next to a Triceratops he just siaughtered. Please share
so the world can name and shame this despicable
man with Jack Quevedo

Like Coming hate

£) Derek Vaughn Baker, Chnstopher McNutt and 4,333
others like this

[ 14,402 shares

W View previous comments 6 of;

Do

Seth Robledo Lol it will take En-Gen who
knows how long before cloning another

James Boggess That's Steven Spielberg,
director of Jurassic Park!
Like ©2

Vincent Smith | dont care who he Is he
should not have shot that animal
Like &9

i pwestae Dampycu-GSeorde Bush!
e

Seth Robledo Movie magic y‘all' Movie
magic
Like



8. LA COMMUNITY

Con chi stai parlando?




8. LA COMMUNITY

e Abitudine: Abitua la tua community, interagisci, coinvolgi.
e Personalizzazione: falli sentire unici.

e Moderare: Rispondi e modera sempre.



8. LA COMMUNITY - TOOLS

e Mailchimp: App web per l'invio di newsletter, creazione di landing
page, automazioni, a/b test.
e Active campaign: Strumento per la creazione di Funnel.

e Telegram: Piattaforma di messagagistica.


https://us13.admin.mailchimp.com/

,e_'t;ter Call Saul
AS 2015

“T1 mio nome e Saul

Goodman. Sapevi di

avere del diritti?
Lo dice la nostra
costituzione e 1o

dico anch'io”




9. LADVERTISING

Oggi, credere di poter avviare una strategia
completamente in “orgqmca” e un'u’[opia.
Facebook, ad esempio, stabilisce chiaramente le
regole nel suo principoﬁto: se Vuol aprire

un attivitd commerciale devi pagare una tassa.



9. LADVERTISING

e |l pixel: e 'inseguimento

e |l budget: quanto e in che modo?

e Dove sifa: Facebook adv

e A/B test: C'¢ la possibilita, sfruttala. Anche un piccolo
cambiamento puo fare la differenza

e La profilazione: Quando un prodotto su internet & gratis & perché il

prodotto, in realta, sei tu.



9. LADVERTISING - TOOLS

e Facebook adv: ¢ il luogo, insieme al business manager, dove si

creano le campagne.

Dettagli video

Prestazioni totali del video 6

€ Minuti di visualizzazione ~ 6278

Minuti visualizzati

rel racconia:
575600
La partita della morte
383738
1918,67
2nov 5 mar 6lug 7nov
- Fiuggi Film Festival: La vera storia di "Fuga per la vittol VISUBIZZAZ0NG OY. D131,
Torniamo con un video bomba. La vera storia di un film, con #Pelé e #Stallone, che Visua —— (3085)
ha fomentato tante generazioni di giovani aspiranti calciatori. Non tutti sanno pero
che Fuga per la vittoria & tratto da una storia vera. Un evento realmente accaduto
Pagina di propriets  se—— 64% (3991)
] Condivisioni 36% (2287)
Questo video & usato in 2 post
Fiuggi Film Festival ® 021112017 31567 7635 2683 6118 322 0:11/13:30
La vera storia di "Fuga per la vitt.

Fiuggi Film Festival ® 02/11/2017 146 50 27 @ 3 0:42/13:30
La vera storia di "Fuga per la vitt.

Visualizzazioni del video di 3 secondi totali su Facebook: 7685



https://www.facebook.com/adsmanager/creation?act=52811764&filter_set

Il cavaliere oscuro
il ritorno
4+ Christopher Nolan, 2012

Detenuto cieco:

“Allora vai e
fallol”

Bruce: "“"Come?”

Detenuto cieco:
“Come ha fatto

1l "ITnnocente: senza

corda. E la paura

tornera a te.”’

~10..Costanza



10. LA COSTANZA

Abbi pazienza. Pianifica bene, investi,
monitora, stabilisci una data di inizio e

fine. I risultati arriveranno.



Angelo Astrei

Mob: 340.9598862

Mail: angelo.astrei@poetronicart.it

La presentazione la trovi su
www.angeloastrei.it

O fotografando il QR code


mailto:angelo.astrei@poetronicart.it

